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O projeto

Somos um Laboratdrio de praticas para o jornalismo local a servigo dos publicos dedicado
a encontrar caminhos para a construcdo e manutengao da sustentabilidade, da autonomia
e do engajamento de iniciativas de jornalismo local que oferegam informagao de interesse
publico a suas comunidades. Para isso, construimos e nos envolvemos, de um lado, em
projetos de pesquisa que tém por objetivo fazer um diagndstico da situacao e das necessi-
dades locais no ambito do provimento de informacéo jornalistica; de outro, em projetos de
laboratdrio voltados para a experimentacao de linguagens, formatos, praticas e modelos (de
captagao e uso de recursos, de producao e circulagao da informacao) que possam assegurar
esse provimento de forma adequada.

Nos interessamos por pensar e construir modelos e praticas para o jornalismo que este-
jam centrados na informagao como um bem comum e no fortalecimento da democracia,
considerando o jornalismo um servigo publico ndo-estatal. Para alcancar esse objetivo, de-
batemos questdes relativas a transparéncia, as condigdes de trabalho, a diversidade e as
possibilidades de gestdo das organizagdes jornalisticas. Entendemos que repensar o lugar
do jornalismo na sociedade e o seu potencial para fortalecer a criagdo de comunidades de-
pende de um movimento reflexivo sobre os valores centrais para a profisséo e sobre a sua
constituigdo enquanto tecnologia politica.

Nosso grupo esté localizado em Floriandpolis (SC) e é este o local para o qual nossas pes-
quisas e atuagdo sdo pensadas, mas temos como objetivo encontrar modelos replicaveis
para atender as necessidades e caracteristicas de distintos territdorios. Compreendemos a
pesquisa como um esforgo coletivo que depende da formagao de redes de pesquisa e de
projetos colaborativos.

O Locallor é um grupo de pesquisa vinculado ao Programa de Pds-Graduagao em Jornalis-
mo (PPGJOR) e ao Programa de Pds-Gradugao em Sociologia e Ciéncia Politica (PPGSP) da
Universidade Federal de Santa Catarina, com sede em Floriandpolis. As atividades do grupo
sao parcialmente financiadas pela Fundagao de Amparo a Pesquisa e Inovacdo do Estado
de Santa Catarina (Fapesc).

Tem interesse em contribuir com esta pesquisa?

Vamos fazer novos estudos com organizagdes da sociedade civil em Floriandpolis.
Se vocé participa de algum tipo de associagao, podera participar.

Acompanhe as novidades em: https://localjor.paginas.ufsc.br.

Faga contato: transformajor@contato.ufsc.br ou acesse @localjor no Instagram.

Jomalismo Local Multipletaformat inovagao, governanga, linguagen e circulagdo
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E ste relatério é resultado de uma pesquisa realizada pelo Laboratério de Praticas para
o Jornalismo Local a Servigo dos Publicos (Locallor), vinculado ao grupo de pesquisa
Transformalor, que investiga as transformacgdes estruturais no jornalismo. O estudo é pro-
duzido na Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), é parcialmente financiado pela
Fapesc e é registrado no CNPaq.

A pesquisa analisou as mudangas no jornalismo em Floriandpolis frente as transformagoes
nas organizagdes de midia e nos habitos de consumo de informagao. Nas ultimas trés déca-
das, com o avango da internet e das redes sociais, a cobertura jornalistica passou por uma
dréastica redugao, tanto em quantidade quanto em qualidade. Ao mesmo tempo, a desinfor-
magao se intensificou e se espalhou com rapidez.

Essa nova realidade enfragqueceu os vinculos entre a imprensa e a populagado, reduzindo o
acesso a informagoes confiaveis. A cidade, que ja contou com uma imprensa estruturada e
influente, hoje presencia um cenario no qual politicos, empresarios e outros agentes recor-
rem diretamente as redes sociais para se comunicar com o publico.

A partir desta realidade, a pesquisa buscou entender como os moradores de Florianépo-
lis se relacionam com o jornalismo local: 0 que consomem, quais temas consideram mais
importantes, como se engajam e se estariam dispostos a apoiar financeiramente veiculos
jornalisticos. O estudo também investigou de que maneira fatores como idade, escolaridade
e classe social influenciam esses habitos.

Para isso, foram entrevistadas 604 pessoas, em uma amostra representativa da populagao
da cidade quanto a idade, género, raga/cor, escolaridade, renda e localizagé@o. As entrevistas
foram feitas presencialmente por uma equipe de oito pesquisadores, entre maio e junho de
2024, em ruas, terminais de 6nibus, pontos de comércio e residéncias. A margem de erro é
de até 5%.

Entre os entrevistados, 69,7% se identificam como brancos, 27,4% como negros, 1,2% como
indigenas e 0,5% como amarelos. Em relagdo ao género, 52,5% sao mulheres, 46,7% homens
e 0,8% pessoas ndo-binarias. A maior parte dos respondentes estd na faixa etaria entre 30 e
59 anos, grupo que concentra o maior interesse por noticias.

Quanto a escolaridade, 571% concluiram o ensino superior, 33,9% tém ensino médio comple-
to e 7.3% possuem ensino fundamental. Em relagdo a renda, 33,3% declararam ganhar entre
trés e cinco saldrios minimos, 21,4% entre um e dois salarios minimos e 171% afirmaram ter
renda superior a dez salarios minimos, o que demonstra um recorte diverso da populagéo
florianopolitana em termos econémicos e educacionais.

Além de mapear o cendrio atual, a pesquisa busca apontar caminhos para o fortalecimento
da imprensa local, com novas formas de produgao e distribuigao de noticias, além de es-
tratégias para ampliar a participagao da populagdo na construgao de um jornalismo mais
conectado com a realidade das comunidades.
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A primeira secao de perguntas, cujas questdes foram abertas, ou seja, sem respostas pré-
-definidas, investigou as razdes pelas quais as pessoas consomem noticias e quais as
tematicas que elas sentem falta na cobertura local.

Para analisar as respostas descritivas, foram criadas as seguintes categorias de andlise: mo-
tivagdo pessoal, motivagao social, e caracteristicas da midia. A motivagao pessoal enquadra
todas as respostas que levantaram razées ligadas ao individuo e sua existéncia no mundo
para consumir noticias. A motivacao social diz respeito a questdes mais coletivas, interesses
que as pessoas criam em prol de agdes nas comunidades onde vivem. Por fim, ha as motiva-
¢oes ligadas as caracteristicas da midia, como confiabilidade, frequéncia e modos de acesso
as noticias. Confira o resultado no gréafico abaixo:

Motivagdes para o consumo de noticias

Fonte; TransformalJor

800

600 ——

400 ——

200 ——

Motivagéo pessoal Motivagao social Caracteristica de midia

A maioria das pessoas entrevistadas disse consumir noticias por motivos ligados a sua vida
pessoal — essa foi a motivagao mais citada, com mais do que o dobro das respostas em re-
lacdo as demais. Em seguida, apareceram razoes sociais e, por Ultimo, caracteristicas da pro-
pria midia. O resultado sugere que o interesse das pessoas pelo jornalismo estd muito mais
ligado ao que elas vivem diretamente e as comunidades onde estao inseridas do que a forma
como a noticia é apresentada pelos meios de comunicagao. Diante disso, vale repensar se
o jornalismo pode superar desafios atuais apenas adotando novos formatos e linguagens.

Esse debate é relevante diante do fendbmeno do news avoiding (em traducgéao livre, "evita-
¢ao de noticias"), em que muitas pessoas reduzem ou abandonam o consumo de noticias
por excesso de informagdes negativas, falta de confianga na midia ou sensagao de impo-
téncia diante dos problemas abordados.

As principais lacunas apontadas na cobertura local incluem saude, educagao, seguranga, mo-
bilidade, meio ambiente, politica, saneamento, cultura e rua. A auséncia desses temas no no-
ticidrio pode indicar falhas na cobertura jornalistica da cidade. Alguns coincidem com os as-
suntos de maior interesse do publico, enquanto outros, como mobilidade urbana, infraestrutura
e populacdo em situagao de rua, ganham destaque justamente pela falta de espago na midia.

@ Locallor 7
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0 menos seis temas ganharam destaque entre as preferéncias do publico que respon-

deu a pesquisa: Educacao, Cidadania e Prestagdo de Servigos (que trata de noticias
sobre audiéncias publicas, previsdo do tempo, emissdo de documentos, movimentos sociais,
servigos publicos), Meio Ambiente, Salde, Alimentagao e Cultura e Arte. Todos eles alcanga-
ram um nivel de interesse alto ou muito alto para mais de 60% dos respondentes. Confira o
nivel de interesse de cada um dos temas no grafico a seguir:

Temas considerados mais interessantes pela populagao de Floriandpolis

Fonte: Transformalor

73,9%
71,1%
Meio Ambiente 70,8%
1| saide e Bem-estar| N M S 65
Alimentacéao 63,1%
61,7%
58,8%
56,5%
55,6%

Educacgao
Cidadania e Prestagado de Servigos

Cultura e Arte
Mobilidade Urbana
Economia

Seguranca (Crime e Violéncia)

Comunidades
Esporte e Lazer
Politica

54,6%
51,5%
50,5%

Trabalho e Emprego 41,7%

Celebridades e Entretenimento 15,9%

0% 20% 40% 60%

Em uma escala intermedidria, entre 40 e 60% das respostas, estao os temas da Mobilidade
Urbana, Economia, Seguranga (que inclui noticias sobre Crime e Violéncia, Comunidades
(noticias sobre o bairro, associagdes de moradores, grupos sociais, etc.), Esporte e Lazer,
Politica e Trabalho e Emprego.

Por fim, o tema Celebridades e Entretenimento teve baixo interesse, com apenas 15,9% de
respostas nos niveis mais altos, o que pode indicar uma visdo critica da midia ou receio em
admitir interesse pelo assunto.

As tematicas de maior interesse indicam uma preocupagao com questdes essenciais para a
populacao. Educagao, tema que lidera a lista, representa um compromisso cidadao de longa
duracéo, que se relaciona com a vida das pessoas. Assim como Meio Ambiente, especial-
mente em Floriandpolis, onde as condi¢des naturais tornam a cidade suscetivel a mudancgas
climaticas, como enchentes, secas e variagdes extremas de temperatura.

O interesse por cada tema varia conforme fatores sociodemogréaficos, como género, idade,

escolaridade e renda. A tabela a seguir mostra o impacto dessas varidveis, destacando em
vermelho e menor valor aquelas com influéncia significativa:

4 LocalJOR 9
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e ™
Fatores sociodemograficos que interferem no interesse por temas da
cobertura jornalistica em Floriandpolis

Fonte: TransformalJor

Mulheres se interessam mais Pessoas entre 30 e 59 anos
por Cultura e Arte, Celebridades @ tém maior interesse geral

e Entretenimento, Alimentacéo, pelos temas pesquisados;
Meio Ambiente e Saude e Bem- /O\ 0 menor engajamento é de
estar; homens por Esporte e jovens até 29 anos.

Lazer e Economia.

ensino médio demonstram mais interesse nos temas Trabalho e Emprego,
Celebridades e Entretenimento, Esporte e Lazer, Salide e Bem-estar.

Renda: pessoas que ganham mais de dez salarios minimos se interessam
mais por Economia, enquanto Celebridades e Entretenimento despertam mais
atengdo entre as faixas de renda mais baixa. J& temas como Alimentacéo,
Cidadania e Prestacdo de Servigos, e Salde e Bem-estar sdo mais atrativos
para as faixas salariais médias (de trés a dez saldrios minimos).

Educagao: quem tem ensino superior se interessa mais por Politica, Economia,
Cultura e Arte e Cidadania e Prestagdo de Servicos. Ja aquelas com até o

As mulheres demonstram maior interesse do que os homens nos temas de Cultura e Arte,
Celebridades e Entretenimento, Alimentagdo, Meio Ambiente e Salde e Bem-estar; ja os
homens se interessam mais por Esporte e Lazer e Economia.

O interesse por noticias aumenta com a idade, atingindo o auge entre 30 e 59 anos, mas di-
minui entre os mais velhos, especialmente em temas como Trabalho, Emprego e Seguranga.
Ja os jovens mostram menor engajamento.

A escolaridade influencia significativamente o interesse por oito dos 14 temas analisados.
Pessoas com ensino superior se interessam mais por Politica, Economia, Cultura e Arte e
Cidadania e Prestagdo de Servigos. Ja aquelas com até o ensino médio demonstram mais
interesse nos temas Trabalho e Emprego, Celebridades e Entretenimento, Esporte e Lazer,
Salde e Bem-estar.

Por fim, em relagdo a influéncia da renda, pessoas que ganham mais de dez salarios mini-
mos se interessam mais por Economia, enquanto Celebridades e Entretenimento despertam
mais atengado entre as faixas de renda mais baixa. Ja temas como Alimentacao, Cidadania e
Prestacdo de Servigos e Saude e Bem-estar sdo mais atrativos para quem recebe de trés a
dez salarios minimos.
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s redes sociais sao a principal fonte de informacao para mais da metade dos entrevis-

tados (55,3%). Midias tradicionais ainda tém relevancia, mas em menor escala: 25,3%
acompanham noticias pela TV, 9,9% por sites jornalisticos, 2,5% pelo radio e apenas 0,2%
por jornais impressos. Além disso, 5,6% citaram outras fontes, como WhatsApp, Telegram
e YouTube, enquanto 1,2% ndo consumiu noticias na semana anterior a pesquisa.

O Instagram é a principal rede social para acessar noticias locais, utilizado por 73,3% dos
entrevistados, seguido por Facebook (22%), Twitter/X (11,5%) e TikTok (5,7%). Em Floria-
népolis, 100% da populacdo tem acesso a internet, segundo o IBGE. No entanto, 16,2%
afirmaram nao usar redes sociais para buscar noticias.

Na avaliacdo de 79,5% dos respondentes, os jornais e jornalistas ainda sao as fontes mais
confidveis de noticias sobre Floriandpolis — percentual bem acima dos 43% de confian-
¢a na imprensa no Brasil, segundo a pesquisa Reuters Digital News Report de 2024, Isso
reforca o papel do jornalismo local, mesmo em um cenéario midiatico desafiador.

A pesquisa aponta, no entanto, que 471% das pessoas que responderam a pesquisa
confiam em noticias repassadas por familiares, amigos ou colegas, incluindo grupos de
WhatsApp com essas pessoas, ainda que ndo haja comprovagao de verificagdo dos
fatos. Ja grandes grupos ou comunidades virtuais séo menos confidveis, com 20% das
respostas. Apenas 1,3% afirmam nao acompanhar noticias locais.

Diversas fontes presentes em redes sociais foram citadas como referéncia para o consu-
mo de informacgdes locais. O perfil 'Floripa Mil Grau’ liderou as mencdes (33%), seguido
por perfis de redes sociais sem nome especifico (14,3%), 0 que sugere menor preocu-
pacao com a origem da informacdo. A Prefeitura e o Instagram do prefeito represen-
tam 6,5%. Também foram mencionados politicos progressistas (Afranio, Camasao, Carla
Ayres) e conservadores (Ana Campagnolo, Bruno Souza, Pedréo), além de figuras publi-
cas ligadas a seguranca, direito do consumidor e sites jornalisticos.

Sobre a linguagem de costume para acessar noticias locais, a leitura € a opgao mais
comum 34,1%, seguida pelo habito de assistir noticias (25%) e ouvir noticias (12,4%). O
habito multimidia, ou seja, gosta de todos os modos de acesso, contempla 27,8% dos
entrevistados, enquanto 0,5% afirmou ndo consumir noticias.
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0 QUE CONECTA 0S PUBLICOS AQ JORNALISMO LOCAL: habitos, interesses, sustentabilidade, engajamento e participacdo em Floriandpolis

Acaracterl'stica mais valorizada pelo publico é o interesse pelo tema (89,8%). Também
sao muito valorizadas a presenga de informacdes suficientes para entender o assunto
(86,7%) e o uso de uma linguagem facil de compreender (82%). Em seguida, aparecem a
valorizagao de diferentes pontos de vista (778%) e a abordagem original do tema (74,3%).
Esses aspectos estdo ligados a principios fundamentais do jornalismo, como oferecer con-
texto, ser claro, plural e trazer novidades.

Caracteristicas das noticias que sdao mais valorizadas pelo publico

Fonte: TransformaJor

Abor-da um tema sobre o qual vocé 10% 1.8% 6,8% | 14,6% 75.2%
tem interesse

Traz informagdes suficientes para 13% | 2.5% 91% | 20,5% 66,2%
entender o assunto

A linguagem é facil de entender 3,0% 33%| 11,3%| 19,9% 62,1%
Traz varios pontos de vista 2,6% 4,5% | 147% | 25,3% 52,5%
Trata o assunto de maneira original 1,7% 6,0% 171% | 21,7% 52,6%
Toma pouco tempo 93% | 10,8% | 24,0%| 19,7% 36,3%

J& a caracteristica menos valorizada foi a necessidade de "tomar pouco tempo para ler”
(56%), indicando que, para o publico, a profundidade e qualidade do contetido sdo mais im-
portantes do que a concisdo, mesmo em um cendrio em que hd uma preferéncia crescente
por conteldos mais curtos.

Fatores sociodemograficos também influenciam essas preferéncias. Pessoas com maior ren-
da tendem a valorizar menos a linguagem acessivel, enquanto aqueles com ensino superior
e mais de 60 anos geralmente atribuem menos importancia a diversidade de pontos de vista,
sugerindo uma maior resisténcia a informacdes fora de suas "bolhas informativas’ Mulheres,
por sua vez, ddo mais valor a profundidade da informagao e a originalidade da abordagem.

Em relagdo aos veiculos jornalisticos de Floriandpolis, a credibilidade e confianga no meio
(96,9%) foram os fatores mais valorizados, seguidos pela precisao das informacoes (93,6%)
e pela contextualizag@o das noticias (92,2%). Também se destacaram as noticias de Ultima
hora (79,6%) e a diversidade de temas (75,3%). Esses resultados reforgcam a importancia da
confianca e precisao para fortalecer os vinculos entre o jornalismo e a comunidade local.

Entre as caracteristicas menos valorizadas nos veiculos de comunicagao, destacaram-se 0s
"contelidos para discussao, comentario ou compartilhamento” (675%) e o “entretenimento e
diversao” (62,5%). Essa rejeigao pode estar ligada a tendéncia de consumo de noticias mais
superficiais ou ao desconforto de discutir assuntos em ambientes digitais polarizados, mais
do que a propria necessidade de debate.
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0 QUE CONECTA 0S PUBLICOS AQ JORNALISMO LOCAL: habitos, interesses, sustentabilidade, engajamento e participacdo em Floriandpolis

Os principais motivos citados para desistir de ler noticias foram: a necessidade de pagar
para acessa-las (80,3%); a desconfianga nos veiculos jornalisticos (79]%); o desinte-
resse pelo tema abordado (78,3%); o excesso de publicidade (78,3%); a saturagao do tema
(69,4%); o desconforto emocional causado pela noticia e, por fim, o fato de a noticia ser longa
ou demorar muito para ser lida (562,8%).

Fatores que levam o publico a desistir de ler uma noticia

Fonte: Transformalor
Faria
3 4 . ..
desistir

Ter que pagar para acessar 6,3% 41% 8,6% 6,8% 73,5%
Desconfiar do jornal ou veiculo 4,6% 4,3% 1,6% | 10,9% 68,2%
Falar de tema desinteressante 2,8% 51% | 13,6% 9,3% 69,0%
Falar de um tema saturado 41% 6,8% | 195% | 156% 53,8%
Ter muita publicidade na pagina 5,3% 58% | 104% | 159% 62,4%
EEDCEERE S OEMEETEl) 151% | 89%| 171%| 12,4% 46,5%
(ansiedade, estresse, panico, raiva)

Ser muito longa ou tomar muito tempo 13,7% 89% | 24,5% 17,7% 351%

4 N

_\,\ A desisténcia devido ao pagamento foi mais forte entre os jovens e
pessoas de baixa renda, enquanto os mais velhos tendem a abandonar

H conteldos mais longos.

Este resultado contrapde alguns esteredtipos sobre o consumo de noticias, mostrando que
as geragoes mais jovens sao mais tolerantes a contetdos longos.

A desisténcia de consumir noticias &, portanto, um fendmeno multifacetado, motivado por

barreiras praticas (como paywalls e publicidade) e fatores emocionais e cognitivos que va-
riam conforme a idade, género, renda e escolaridade.
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0 QUE CONECTA 0S PUBLICOS AQ JORNALISMO LOCAL: habitos, interesses, sustentabilidade, engajamento e participacdo em Floriandpolis

uanto a disposigao do publico de Floriandpolis em financiar o jornalismo local, os resul-
Q tados mostraram uma rejeigcao significativa ao pagamento direto por noticias: 67,9% dos
entrevistados afirmaram que ndo pagariam, enquanto apenas 8,1% disseram que pagariam e
4,3% afirmaram j& pagar por conteldo jornalistico.

Sobre financiar o jornalismo local

Fonte: TransformalJor

67,9% 8,1% 4,3%

Nao pagariam Pagariam Ja pagam

A proposta de criagao de uma taxa ou imposto municipal para financiar o jornalismo local
também teve grande rejei¢ao (70,2%). No entanto, quando reformulada a pergunta para sa-
ber se as pessoas estariam dispostas a discutir essa ideia com vizinhos e amigos, a rejei¢ao
caiu para 36,4%, 0 que sugere que, embora o publico nao veja o jornalismo como um servigo
publico essencial a ser financiado diretamente, hd uma abertura para o debate sobre novas
formas de sustentar a midia local.

A pesquisa também investigou a percepgao da populagédo sobre as influéncias no conteddo
jornalistico. A maioria dos entrevistados (80,9%) acredita que a fonte da informagado tem
grande impacto nas noticias, seguida pela figura do jornalista (78,5%), as plataformas de
midia (77,2%), o governo (73,2%), os donos dos veiculos (715%) e os anunciantes (69,9%).
Esses dados reforcam a necessidade de maior transparéncia por parte dos veiculos de co-
municacao e a promogao de letramento midiatico, ou seja, contar para as pessoas como o
jornalismo funciona.

Percepgoes de influéncia no contetdo jornalistico

Fonte; TransformalJor

muito
f:n’]ttrzz‘:tg‘;zrg;aga° 33%| 30%| 14%| 225% 58,4% | 1,3%
Jornalista 50%| 40%| 121%| 214% 571% | 0,5%
Plataformas 60%| 38%| 11%| 209% 56,3% | 2,0%
Governo 61%| 38%| 149%| 212% 52,0% | 2,0%
O dono da empresa 10,6% 4,8% 10,6% 15,2% 56,3% | 2,5%
Anunciante 109%| 50%| 132%| 235% 46,4% | 1,0%
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0 QUE CONECTA 0S PUBLICOS AQ JORNALISMO LOCAL: habitos, interesses, sustentabilidade, engajamento e participacdo em Floriandpolis

A Ultima parte da pesquisa investigou como os moradores de Floriandpolis participam
ou gostariam de participar do jornalismo local. O objetivo foi identificar caminhos para
construir um jornalismo mais colaborativo, que converse com os interesses da populagao.
Trés aspectos foram analisados: as formas de interagao cotidiana com noticias, a percepgao
sobre a necessidade de mais oportunidades de participagao oferecidas pelos veiculos locais
e o interesse do publico em diferentes modalidades de participacao.

Entre as formas mais comuns de interagdo com noticias no dia a dia, a mais frequente foi
0 envio de noticias para amigos ou familiares por meio de aplicativos como WhatsApp ou
Telegram, com 32,6% dos participantes afirmando fazer isso com frequéncia. Em seguida,
aparece o compartilhamento de noticias em perfis pessoais nas redes sociais, mencionado
por 20,1% dos respondentes. Enviar noticias para grupos ou comunidades virtuais maiores foi
citado por 18,1%, enguanto comentar diretamente nos sites ou nas redes sociais de veiculos
jornalisticos teve a menor adeséo, com 13,5%.

Maneiras pelas quais as pessoas normalmente interagem
com as noticias em seu cotidiano

Fonte: TransformaJor
faco isso
SR 252% | 204%| 217%| 14,9% 177%| 2%
amigos ou familia
Compartilho nas minhas 40,6% 20,0% 19,4% 9,8% 10,3% )

préprias redes
Envio para grupos 53,5% 16,7% 11,8% 8,3% 9,8% -

Comento em sites
ou redes sociais

55,0% 15,6% 16,1% 6,0% 7,5% =

As diferencas nas formas de interagdo variam de acordo com idade, escolaridade, género e
raca. Pessoas mais velhas e pessoas com menor escolaridade tendem a comentar mais nos
sites e enviar conteddos para grupos, enquanto os mais jovens preferem compartilhar com
pessoas préximas. Homens comentam mais publicamente, enquanto mulheres comparti-
lham mais em redes sociais e com conhecidos. Pessoas ndo brancas demonstram maior
interesse em participar ativamente da produgao jornalistica, o que pode indicar lacunas his-
téricas na representatividade midiatica.

Mesmo com pouca participagao pratica no dia a dia, a maioria dos entrevistados acredita
que os veiculos jornalisticos da cidade deveriam criar mais oportunidades de interagao com
o0 publico. Porém, quando questionadas sobre formas especificas de participagao, como aju-
dar a decidir pautas, participar de grupos com jornalistas ou avaliar noticias, muitas pessoas
demonstraram desinteresse. As formas que geram mais interesse sdo as mais tradicionais:
informar que algo estd acontecendo, sugerir temas e ver sua opinido publicada.

Essa contradicdo — entre o desejo de mais oportunidades de participagao e o desinte-
resse em se engajar nas formas disponiveis — revela um distanciamento entre os meios
jornalisticos e o publico, apontando para um descompasso na forma como a participagao
¢ pensada e oferecida.
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0 QUE CONECTA 0S PUBLICOS AQ JORNALISMO LOCAL: habitos, interesses, sustentabilidade, engajamento e participacdo em Floriandpolis

O s resultados do estudo destacam os inimeros desafios que o jornalismo local enfrenta,
especialmente em um cenério de crise multipla que envolve aspectos editoriais, finan-
ceiros e de relacionamento com o publico. A pesquisa sugere que as pessoas consomem
noticias principalmente por motivos pessoais e sociais: para tomar decisdes cotidianas, sen-
tir-se parte de uma comunidade e para avaliar a qualidade da midia.

Apesar das mudancgas no contetdo jornalistico, os resultados indicam que o principal atra-
tivo para o publico continua sendo o interesse pelo tema. No entanto, hd uma desconexao
significativa entre o foco do jornalismo local em temas como economia, esportes e policia, e 0
interesse do publico por temas como educagao, satide, meio ambiente, alimentagao e cultu-
ra. Esse descompasso pode explicar a popularidade de perfis que oferecem uma abordagem
mais agil e, muitas vezes, mais humorada.

O distanciamento entre o publico e as reda¢des compromete a qualidade do jornalismo
e a desisténcia de consumir noticias reflete uma relagdo cada vez mais efémera com a
informagao. A pesquisa sugere que o jornalismo local precisa se adaptar para atender as
necessidades concretas da populacdo de Floriandpolis, promovendo uma maior partici-
pacao da comunidade.

Para garantir a sustentabilidade do jornalismo local, a pesquisa propde debater alternativas
como recursos de fundagdes e editais publicos, taxacdo de plataformas digitais e a criagdo
de novos modelos de gestao jornalistica, incluindo a colaboragdo com organizagdes civis.

Fortalecer o jornalismo local exige mais do que manter empresas de midia em funcionamen-
to. E preciso construir solugdes em parceria com as comunidades, ouvindo o que as pessoas
realmente esperam das noticias. Isso significa repensar o formato das coberturas, explorar
novas linguagens e criar formas mais democraticas de organizar e financiar a producao jor-
nalistica. Pensar o jornalismo como um servigo publico, e ndo apenas como um produto,
€ essencial para garantir o direito a informagao e fortalecer a democracia. Sem jornalismo
comprometido com o interesse publico, as comunidades perdem voz e a sociedade perde a
capacidade de pensar em conjunto sobre seus proprios desafios.
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Jornalismo Local Multiplataforma: inovagdo, governanga, linguagem e circulagdo
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